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Hinter jeder Nachricht steht ein Mensch.
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Eine Frage, eine Erwartung, jemand, der vor einer Entscheidung gehort
werden mochte. Kommunikation in einer Klinik beginnt mit einer Antwort.
Vertrauen entsteht im Gesprach, das darauf folgt.

Diese Kontinuitat steht im Mittelpunkt von Klinea: die Bedurfnisse eines
Menschen, den Gesprachskontext und den nachsten Schritt des Teams
zusammenzudenken. Technologie soll den Alltag vereinfachen, damit mehr
Aufmerksamkeit fur Menschen bleibt.

Unsere Identitat folgt derselben Idee. Ein Klinea-Schriftzug, der als Einheit
gelesen wird, grol3zugiger Freiraum und gezielt eingesetzte Blautone.
Ruhig, verstandlich und selbstbewusst. Eine Marke, die in jedem Gesprach
den nachsten Schritt klarer macht.
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Ein Wort. Eine Identitat.

Klinea wird als ein Wort gelesen. Der Abstand zwischen K und
Jinea“ ist Teil der ausgewahlten Vektorzeichnung. Setzen Sie das

Logo nicht neu, trennen Sie keine Buchstaben und verandern Sie
keine Proportionen.
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Verwenden Sie die freigegebene
Originalzeichnung.
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Das K als eigenstandiges Zeichen.

Verwenden Sie das einzelne K bei wenig Platz und fur Profilbilder. Die optische Mitte kann von der rechnerischen
Es entspricht dem K im Schriftzug. Prifen Sie die Lesbarkeit in Mitte der Flache abweichen.
kleinen Grolden und die Wirkung im kreisformigen Ausschnitt.
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Raum zum Atmen.

llinea

x=H/4

Lassen Sie auf jeder Seite mindestens ein Viertel der Logohohe frei. Arbeitsrichtwerte: mindestens 120 px fiir den
Dieser Freiraum verandert nicht den Abstand zwischen K und den Schriftzug und 24 px fiir K. In der tatsachlichen
librigen Buchstaben. Anzeigegrole prufen.
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Farbe setzt Prioritaten.

#071C35 #0759E8 #ECF7FC #5DD9F5 #FFFFFF
Dunkelblau dient fur Haupttexte und dunkle Flachen, Kobaltblau fur Auf dunklem Grund steht das weiRe Logo.
Markenakzente. Helle Flachen geben Inhalten Raum. Cyan ist eine Achten Sie auf ausreichenden Kontrast

erganzende dekorative Farbe. zwischen Text und Hintergrund.
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Schrift schafft Klarheit.

Aa Bb 0123
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Die Website verwendet PP Neue Montreal. Dieses PDF nutzt Buttons: Baseline Ul, Pill-Form, Schriftgewicht
eingebettete Arial mit tirkischen und deutschen Zeichen. Das Logo 500, radiale Lichtreflexe und innere Schatten.
ist eine eigenstandige Vektorzeichnung und wird niemals mit einer Fur Banner werden dieselben Proportionen

Schrift nachgebaut. skaliert.
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Licht bleibt im Hintergrund.

Blaues Licht, Milchglas und fliel3ende Oberflachen sind
gestalterische Studien. Der Hintergrund soll die Logoform und die
Lesbarkeit der Botschaft unterstutzen.
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Die drei Richtungen sind Alternativen, keine
endgultige Auswanhl.
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Dieselbe Signatur in jeder Grofe.

linea Clinea

1:1 4:5

Nutzen Sie das K fur Profile und den Schriftzug fur Titelbilder und
Beitrage. Halten Sie Logo und Hauptaussage von Randern fern, die
abgeschnitten werden konnten. Prufen Sie die Upload-Vorschau

jedes Kanals.
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Passen Sie den Inhalt fir quadratische 1:1-,
Hochformat-4:5- und vertikale
9:16-Kompositionen an.
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Bewegung folgt der Botschaft.

linea linea
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Zeigen Sie zuerst das Thema, dann erganzende Informationen und
einen klaren nachsten Schritt. Das statische Schlussbild muss auch
ohne Animation verstandlich sein.
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Die Bibliothek enthalt je sieben
HTML-Animationen auf Turkisch, Englisch und
Deutsch. Alle Banner verwenden dieselbe
Originalzeichnung wie dieser Leitfaden.
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Direkt. Menschlich. Klar.

Jedes Gesprach.

Ein klarer nachster Schritt.

In tirkischen Texten verwenden wir ,danisan®. Wir schreiben kurze Jedes Gesprach. Ein klarer nachster Schritt.
Satze, nennen konkrete Handlungen und einen verstandlichen

nachsten Schritt. Unbelegte Umsatz- oder Ergebnisversprechen

vermeiden wir.
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Die richtige Datei fur den Zweck.

SVG PNG PDF

SVG eignet sich fur skalierbare Vektoren, transparentes PNG fur die Diese zwolfseitige Arbeitsfassung ist in drei
schnelle Platzierung. Das Quell-PDF bewahrt die ausgewahlte Sprachen verfugbar. Der erste Leitfaden vom
Logozeichnung. Kampagnen-ZIPs enthalten frihere Designstudien. September bleibt im Archiv.
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